Esencja marki Kotobrzeg:

Kotobrzeg to miasto regeneracji, oparte o harmonijny i dynamiczny rozwoj. Dzieki potozeniu i
bogactwom naturalnym umozliwiajgce odnowe biologiczng / psychofizyczng / duchowg oraz
prowadzenie aktywnego i zdrowego stylu zycia mieszkancom i odwiedzajgcym.

Podstawowe wartosci marki Kotobrzeg:
- potozenie: morze i plaza

- harmonia i rbwnowaga

- dynamika i optymizm

- odpoczynek i spokgj

- regeneracja

- bliskosé

1. Wstep

Kotobrzeg prezentowaé ma sie jako miejsce zréwnowazone, przyjazne dla mieszkancow i
przyjezdnych. Miasto zachowuje balans miedzy Srodowiskiem zycia cztowieka (zabudowa,
miejscami przeznaczonymi na rozrywke, rekreacje), a srodowiskiem naturalnym, kierujgc sie
zasadg zréwnowazonego rozwoju. Jest to rozwdéj w strone minimalizmu, dbania o spokoj,
aby zycie w Kotobrzegu toczyto sie harmonijnie. Miasto ma budowac¢ pozycje autorytetu dla
innych kurortéw, miejsca charakteryzujgcego sie dbatoscig o wysoka jakos$é zaréwno
codziennego zycia mieszkancow, jak i wypoczynku dla odwiedzajgcych.

2. Re: generacja

Kluczowym pojeciem wigzgcym strategie miasta i przysztg komunikacje jest regeneracja —
pojecie dobrze oddajgce zatozenia filozofii hygge. Re:generacja jest hastem - claimem.

W warstwie skojarzeniowej stowo ,regeneracja” taczy sie z takimi pojeciami jak ,uzdrowisko”,
.wypoczynek”, a wiec zwigzane z turystycznym obliczem Kotobrzegu, ale tez ,remont”,
Lrewitalizacja”, ktére dotyczg sfery polityki publicznej, dziatan wtadz miasta. Regeneracja jest
terminem jednoczesnie powigzanym semantycznie z tymi hastami i nieobcigzonym ich
negatywnymi skojarzeniami (jak staroswiecko$¢ uzdrowiska czy brud, hatas, chaos
remontu).

Zapis re: generacja zwraca uwage na dwa dodatkowe zatozenia: filozofia ,polskiego hygge”
ma przyswieca¢ dziataniom dtugofalowym, prowadzonym w perspektywie pokolen, jak
réwniez obejmowac rozne grupy wiekowe. Podejmowane dziatania, muszg by¢ inkluzywne,
nakierowane na dobro réznych grup spotecznych uczestniczgcych w zyciu miasta.

Przedrostek ,re” podkresla takze ambicje miasta, ktére chce wspieraé w regeneracji
mieszkahcow i gosci, jak rowniez samo poddawac sie rewitalizacji. Podnoszenie jakosci zycia
to ciggty proces, po osiggnieciu jednego celu przychodzi czas na wyznaczenie kolejnych.

Wreszcie hasto parasolowe re: generacja charakteryzuje plastycznosé, mozna twdérczo
przetwarzaé je, wstawiajgc po dwukropku inne stowa, by wyrazi¢ istotne dla Kotobrzegu idee.
Przyktady to: recykling, rekreacja, remedium, renesans. Hasto re: generacja jest wiec
jednoczesnie proste, konkretne, jak i otwarte, mozliwe do interpretacji.



3. Motywy stylistyczne

Zatozenia strategiczne wyrazane muszg by¢ poprzez kluczowe motywy stylistyczne. W celu
wizualnego oddania idei przewodniej operujemy trzema podstawowymi kategoriami motywow:

v'dynamicznymi — wyrazajgcych aktywnos$¢, ruch, energie zyciowa;

v' natury — skupionymi na temacie odnowy, spokoju, wypoczynku, kameralnosci;
v silnych atrybutéw miasta — charakterystycznych punktéw na mapie

4. Madra nowoczesnos¢

Kotobrzeg ma by¢ komunikowany jako miasto nowoczesne, patrzace w przysziosé, z
ogromnym potencjatem do rozwoju. Kluczowym pojeciem opisujgcym te koncepcje jest smart
city. Ta nowoczesnos¢ nie moze by¢ jednak zimna, stechnicyzowana, odcztowieczona, lecz
madra, zawierajgca humanistyczny pierwiastek.

5. Osobowos¢ marki

Podsumowujgc powyzsze, wyréznic mozna kilka kluczowych cech osobowosci marki
Kotobrzeg. Jest to marka nowoczesna, a przez to otwarta na nowe doswiadczenia.
Charakteryzuje jg dazenie do réwnowagi, utrzymywanie balansu miedzy réznymi obliczami
— dobrego miasta do zycia, celu wycieczek turystycznych, miejsca rozwoju biznesu, centrum
zycia kulturalnego i srodowiska kontaktu z naturg. Kotobrzeg to profesjonalista, przez co dba
0 najwyzsza jakos¢ i to jg oferuje wszystkim przebywajgcym w miescie, czasowo lub na state.
Wreszcie miasto to inspiruje, bedgc autorytetem, wskazuje nowe trendy, zacheca do rozwoju.



